UCHWALA NR 5/2024
RADY UCZELNI
AKADEMII MUZYCZNEJ IM. KRZYSZTOFA PENDERECKIEGO W KRAKOWIE

z dnia 20 maja 2024 r.

w sprawie rekomendacji dla Wydawnictwa Akademii Muzycznej im. Krzysztofa
Pendereckiego

Dzialajac na podstawie art. 18, ust. 1, punkt 4 ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce z
dnia 20 lipca 2018 roku oraz § 20, ust. 1, punkt 4 Statutu Akademii Muzycznej w Krakowie z

dnia 9 lipca 2019 roku Rada Uczelni uchwala sie co nastgpuje:
§1

1. Rada Uczelni przekazuje swoje stanowisko w zakresie dzialania Wydawnictwa AMKP

wraz z rekomendacjami.
2. Stanowisko i rekomendacje stanowia Zalacznik nr 1 do Uchwaly.

§2

1. Uchwala wchodzi w zycie z dniem podjecia.

2. Tres¢ uchwaly publikowana jest w Biuletynie Informacji Publicznej Akademii
Muzycznej im. Krzysztofa Pendereckiego w Krakowie w zakladce Prawo
uczelniane/Uchwaly Rady Uczelni/2024.
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Zalacznik nr 1

Rekomendacje Rady Uczelni w zakresie Wydawnictwa AMKP

Rada Uczelni po zapoznaniu sig ze szczegblows ankietg dzialalnogci Wydawnictwa w roku 2023
i po spotkaniu z przedstawicielkami Wydawnictwa Redaktor Naczelng Magdalena Chrenkoff
oraz Kierownikiem dzialu Daria Szwed w dniu 13 maja 2024 przedstawia ponizsze
rekomendacje:

1)

3)
4)

5)

Dzialalnoé¢ Wydawnicza, stanowigca niewielka iloéciowo i wartoéciowo czedé
dzialalnoSci AMKP, odgrywa réwnoczeénie bardzo wazng role wizerunkowg i
promocyjng dla Uczelni, szczegélnie w kontekécie dzialaii innych akademii i
uniwersytetdw muzycznych w Polsce i na $wiecie.

Rada podkresla wysoka jako$¢ naukows, jezykowa i edytorska publikacji AMKP i

docenia duzg liczbe wydawnictw poswieconych osobie i twérczosei patrona.

Rada zwraca uwage na niska rotacj¢ zapaséw magazynowych oraz niedostateczng

aktywno$é promocyjng i marketingowa.

W zakresie zwigkszenia przychodéw ze sprzedazy oraz rozladowania zapaséw

mage!zynoyvych (obecnie rotacja na poziomie 17 lat) Rada rekomenduje nastepujace

rozwigzania:

a) zwigkszenie liczby ksiegarn muzycznych i naukowych w obrocie detalicznym,
nawigzanie wspoélpracy przynajmniej z jednym siecia hurtowa, zwiekszenie liczby
miejsc sprzedazy okazjonalnej, organizacja kampanii wyprzedazowych i
promocyjnych;

b) zmiana formy elektronicznej dystrybucji wybranych publikacji ksiazkowych z pdf
na epub z wprowadzeniem ich do sprzedazy za posrednictwem wyspecjalizowanych
portali ksiazek elektronicznych oraz wprowadzenie nagran z CD do najwazniejszych
portali streamingowych, zamknigcie mozliwoéci pobierania  publikacji
elektronicznych za o zlotych ze Sklepu AMKP, caloéciowe prowadzenie i
nadzorowanie produkcji nagran przez Wydawnictwo

¢) wprowadzenie mozliwoéci zamawiania, oplacania i przesylania publikacji ze Sklepu
AMKP w nowoczesnej formie, tj. przy uzyciu portfela elektronicznego, z
mozliwoscig wyboru sposobu i czasu przesylki oraz naliczaniem ceny rzeczywiscie
adekwatnej do wagi przesylki zaréwno w kraju, jak i za granics.

W zakresie aktywnosci promocyjnej i marketingowej Rada rekomenduje nastepujace

rozwigzania:

a) wydzielenie w kosztorysie kazdej nowej publikacji procentowych kosztéw promocji
do dyspozycji Wydawnictwa na reklamy prasowe, w programach wydarzen
muzycznych, w mediach spoleczno$ciowych, udzial w targach krajowych i
zagranicznych oraz spotkaniach promocyjnych, prezentacje ksiazek podczas duzych
wydarzeri muzycznych, prezentacje autorow i bohateréw publikacji ksigzkowych i
tworeow nagran oraz historii kompozytoréw i ich utworow;

b) przeniesienie zakladki ,Wydawnictwo” na belke gléwna strony internetowej AMKP
obok ,Biblioteki”, wprowadzenie angielskiego panelu obstugi klienta w Sklepie
internetowym, zmiana i uatrakcyjnienie wygladu Sklepu poprzez ujednolicenie i
poprawe opisow publikacji, stylow i wielkosci czcionek, zamieszezanie fragmentow
ksiazek i nagran, prezentacje autoréw i filtrowanie wg nazwisk publikacji,
konsekwentne wprowadzenie wszystkich angielskich tlumaczef tekstow,
naglowkow i klockéw / klawiszy;

c) zbudowanie listy klientéw, grup odbiorcéw, listy remarketingowej poprzez
aktywnoé¢ w mediach spolecznosciowych, organizacje newslettera, budowe listy
mailingowej, wprowadzenie subskrypcji / zaméwienn na czasopisma i serie
wydawnicze.

Rada sugeruje wdrozenie rekomendacji i zwraca sie z prosba przedstawienie raportu z ich
realizacji do 30 listopada 2024 r.



